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Aprendio a leer

BOOMERS .
en un libro

Leyd poesia en
libros

Aprendio a leer

MILENNIALS .
en un libro

Ve las peliculas
en cine y sagas
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Lee las sagas
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BOOMERS A LA COLOMBIANA
GENERACION CAFE:

MAYORES DE 55 ANOS

«TODO ERA MEJOR,
CUANDO TODO ERA PEOR»
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Edad Inflacién Ingreso Péersonas Consumo  priven
a Cargo Personal
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CAFES GRISES VERDES
BABY BOOMERS GEN X MILENNIALS
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X A LA COLOMBIANA
GENERACION GRIS: \

ENTRE 35Y 55 ANOS

«TODO ES BUENO,
SI LOS DEMAS ' ~
DICEN LO MISMO»
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a Cargo Personal
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PROSUMER TEST:
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MANEJO DEL TIEMPO POR GENERACIONES

B VERDES ™ GRISES m CAFES

8,61

7,40

5,38

0,79
0,47

DORMIR TRABAJAR ESTUDIAR COMER OCIO
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COMPOSCION DE TRAFICO POR GENERACION ENTRE SEMANA

B BOOMERS B GENETRATION X H MILLENNIALS

9:00 PM - 11:00 PM
6:00 PM -9:00 PM
2:00 PM - 6:00 PM

12:AM - 2:00 PM
11:00 AM - 12:AM

8:00 AM - 11:00 AM

FLUJO DE TRAFICO POR GENERACIONES ENTRE SEMANA

BOOMERS emmGENETRATION X esssMILLENNIALS

44%

29%
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10%
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% 5%
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8:00 AM - 11:00 AM 11:00 AM - 12:AM 12:AM - 2:00 PM 2:00 PM - 6:00 PM 6:00 PM - 9:00 PM 9:00 PM - 11:00 PM
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COMPOSICION DE COMPRADORES EN CADENAS
W 1.VERDES m2.GRISES m 3. CAFES

EXITO CARREFOUR OLIMPICA
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CAMBIARON LOS INTERESES DE LA GENTE
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NIKE' D. - - COLECCIONES - STUDIOS 4 'VERTODO

PGINA DE INICIO > BSQUEDA DE DISEOS

BUSCAR POR PALABRA O POR iD DE DISENO

BUSCAR POR COLOR
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Esta tortuga sufriéo mucho por un pitillo
incrustado en su nariz, pero le salvaron la vida

bwikber)) @ C ONSUMIENDO




LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

€ McCANN Ewitberd) @ CONSUMIENDO
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LO PRIMERO €S HACERSE UNA REFLEXION
FUNDAMENTAL.

LEYES DE ROBOTICR DE ASIMOYV

- Un PRODUCTO nNO PUEDE HACER DANO A UN
SER HUMANO O, POR INACCION, PERMITIR QUE UN
SER HUMANO SUFRA DANO.

« UN ppopucto DEBE SATISFACER LAS

NECESIDADES DE LOS SERES HUMANOS, SINO
€STAN €N CONFLICTO CON LA PRIMERA LEY.

« UN PRODUCTO DEBE PROTEGER SU PROPIA
EXISTENCIA €N LA MEDIDA €N QUE ESTA
PROTECCION NO ENTRE EN CONFLICTO CON LA
PRIMERA O LA SEGUNDA LEY.

[o]r]e

57



56,77 Billones de
Pesos gastaron en
pollo los hogares

0,13% Crecio el gasto
en pesos de lo hogares
frente a Febrero 2016

en 2016
-1,437% Cayeron los
1,58% Crecieron los gastos reales de lo
Precios hogares frente a

Febrero 2016

$ 45.411 Fue el gasto
per hogar colombiano
en promedio en pollo
durante Febrero



54,28 Billones de
Pesos gastaron en

huevos los hogares
en 2016

7,857% Crecieron
los Precios

6,217 Crecid el gasto
en pesos de lo hogares
frente a Febrero 2016

-1,53% Cayeron los
gastos reales de lo
hogares frente a
Febrero 2016

$29.438 Fue el gasto
per hogar colombiano
en promedio en
Huevos durante
Febrero



cQUIEREN TENER E
PRESENTRCH

SEMIR.CAMPOGRADDAR
Y AL FINAL DEL DIA SE LA MAT

por dejarme compartirles /
lo que el consumidor me ha ensefiado...



